
 
 

 

 

 

 

Equipo de Prensa, Comunicación y Marketing 

 

Análisis acción por el 8M 

 

 
Fecha de acción: 8 de marzo 2022 

 

Duración: 24 h 

 

Descripción: se facilitaron tres lecturas en formato PDF desde un link que fue 

promocionado mediante WhatsApp, Twitter, Instagram, Facebook y el blog 

de Eduvim. 

 

Análisis: se analizarán las descargas realizadas y la repercusión en redes 

sociales. 

  



 
 

 

 

 

 

 

 

Descargas 

Se contabilizaron 86 formularios completos,  de los cuales el 81% de los envíos se 

dieron luego de las publicaciones en las distintas redes sociales.  

El pico de envíos de formularios se dio entre las 13 y las 14 h, siendo 14 los 

formularios completados. 

 

 

 

Al completar el formulario se daba la 

posibilidad de suscribirse a la recepción del 

boletín de novedades de Eduvim mediante un 

casillero que debían marcar con un tilde. En esta 

ocasión, el 29% eligió suscribirse y el 71% 

restante no le interesó. Esta negativa puede 

deberse a no tener interés en recibir mensajes 

de parte de Eduvim o, en menor medida, a que 

ya estaban suscriptos. 
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Visitas en la web 

Para entender el interés que 

generó esta acción es necesario revisar 

la cantidad de visitas que recibió la 

landing page generada para que las 

personas completen el formulario.  

En tan solo 24 h llegó al Cuarto 

Puesto de las páginas más visitadas de 

la página eduvim.com.ar recibiendo 

227 vistas. 

 

 

Instagram  

Se realizaron tres publicaciones en Instagram: 

una publicación en el feed y dos historias. 

La publicación en el feed fue vista por 831 

cuentas únicas, de las cuales 794 ya seguían a Eduvim 

y 37 no. En este día se sumaron 5 seguidores nuevos, 

esto representa el 13,5% de quienes vieron la 

publicación y no seguían a la cuenta. El 94%  de 

quienes la vieron llegaron porque les apareció en su 

inicio.  

La publicación recibió 98 Interacciones, que se 

dividen de la siguiente manera:  
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Por su parte, las historias recibieron las siguientes interacciones: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Historia 1 

Publicación del feed compartida + 

link al formulario 

Historia 2 

Imagen subida + link al formulario 

Visualizaciones: 152 

Cuentas únicas alcanzadas: 145 

Respuestas: 2 

Clics en el enlace: 8 

 

Visualizaciones: 71 

Cuentas únicas alcanzadas: 66 

Clics en el enlace: 3 

 



 
 

 

 

 

Twitter 
Se publicaron dos tweets durante la jornada del 8 de marzo, obteniendo los siguientes 

resultados: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
Por último, se comparte el rendimiento de las dos publicaciones realizadas en Facebook.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tweet 1 

Tweet con imagen + link a formulario 

Tweet 2 

Tweet con link al blog 

Post 1 

Publicación con imagen + link a formulario 

Post 2 

Publicación con link al blog 


